Programmgesteuerte 0 TRITON
Audiowerbung im Jahr 2020 -

Immer mehr Verlage und Werbetreibende auf der ganzen Welt nutzen zur Durchfiihrung
ihrer Audiowerbung programmgesteuerte Tools — aus gutem Grund. Diese Infografik
gibt einen Uberblick tber die Ereignisse auf dem Markt der programmgesteuerten Tools
fur Audiowerbung von Triton im Jahr 2020.
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Neue Werbetreibende, die 2020 zum ersten Mal programmgesteuerte
Audioldsungen einsetzten:
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10 Spitzenkonsumenten programmgesteuerter Audiowerbung im Jahr 2020:
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Nachfrageseitige Plattform-Integrationen, die im letzten Jahr hinzugefiigt wurden:

ADOT AMOBEE centrc TABMO

cREATIVE MOBsLE 03P ¥

Magnite Mars. r' ProData

MEDIA GROUP

2020 Wachstumstreiber | Abschliisse auf dem offenen Markt | Abschlussarten
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Neue Marktfunktionen und -kapazitaten:

Support flr In-App-Bestand Erweiterte Bestandsausschlussregeln

Die Mdglichkeit zur Durchfiihrung von Podcasts auf dem offenen und privaten

Markt Einschluss einzelner Postcast-Details in Angebotsanfragen

Programmgesteuerter Markt und Daten von Triton Digital, 2020 Alle Daten sind global



