Programmatic Audio 0 TRITON

Advertising nel 2020

Il mondo dell'editoria e della pubblicita in tutto il mondo sfrutta sempre di piu il
Programmatic per trasmettere i contenuti audio, € per una buona ragione. Questa
infografica illustra nel dettaglio cosa e successo nel marketplace del Programmatic

Audio di Triton nel 2020.
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Nuovi inserzionisti che hanno usato il Programmatic Audio per la prima
volta nel 2020:
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10 top spender nel Programmatic Audio nel 2020:
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Integrazioni alla demand-side platform aggiunte nell’ultimo anno:
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Driver di crescita 2020 | Operazioni commerciali marketplace open |
Tipi di operazioni commerciali

T ’I 65% open T2 59% open TS 62% open T4 76% open
35% privato 41% privato 38% privato 24% privato

Nuove caratteristiche e capacita del marketplace:

Supporto per I'lnventory in-app Regole di esclusione dell'lnventory potenziate

Capacita di trasmettere podcast sia nel marketplace open che privato

Inclusione di dettagli dei podcast granulari nelle richieste di offerta

Marketplace Programmatic di Triton Digital e dati, 2020 Tutti i dati sono globali



