Publicidade de audio 0 TRITON
programatico em 2020

Cada vez mais editores e anunciantes em todo o mundo estdo aproveitando a midia
programatica para fazer negdécios no setor de dudio, e por um bom motivo. Este
infografico fornece uma visao sobre o que aconteceu no mercado de dudio
programatico da Triton em 2020.
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Novos anunciantes que usaram audio programatico pela primeira
vez em 2020:
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Os 10 maiores investimentos em audio programatico em 2020:
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Integragoes de plataformas de demanda adicionadas no ano passado:
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Motor de crescimento em 2020 | Ofertas de mercado aberto |
Tipos de negocio

| 1 65% em leildo aberto | 2 59% em leildo aberto | 3 62% em leildo aberto | 4 76% em leildo aberto
35% em leildo privado 41% em leildo privado 38% em leildo privado 24% em leildo privado

Novos recursos e capacidades do mercado:

Suporte para regras de exclusdo de inventario aprimoradas no aplicativo

Capacidade de fazer negdcios em podcasts em mercados abertos e privados

Inclusdo de detalhes granulares de podcast em solicitagdes de lance

Mercado programatico e dados da Triton Digital, 2020 - Todos os dados sao globais



